
ن استنادهامقالات المللهمکاری  های بی 

%50تا %30افزایش 



ی
دکتر علی گزن

Source: https://elsevier.digitalcommonsdata.com/datasets/btchxktzyw/5
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برتر % 2تنها دانشمند 
کشور در رشته  پراستناد

Science Studies در سالهای
2025و 2023و 2022
دانشمند رتبه 435درجمع

هبندی شده دنیا در این رشت

ISC-دانشیار 

: علمی در عملرویت پذیری

ای و ارتقاستنادهاراهکارهای افزایش 

ی المللیجایگاه  ، دانشگاه هابی 

یات و پژوهشگران نشر

ن مشارکتهای و مقالات ،استنادها افزایش برای راهکاری :عمل در علمی رویت پذیری للالم بی 



تدوین رسالت، چشم انداز، ارزشها و 
اهداف

محققمیلیون2بهنزدیکپروفایلبررسی
-2020)اخی سال5دردنیاسرتاسردر

تمقالامتوسططوربهکهدادنشان(2024

ترتوییاجتماعیهایشبکهدرکهآنهایی
%44هستندفعالبلواسکایو(ایکس)

تناداسنیستندفعالکهآنهاییازبیشیر
.استکردهدریافت

ندبیش از دسته غت  فعال ها استناد دریافت میکن% 44پژوهشگران فعال در شبکه های اجتماعی 

1.26

0.82

فعال فعال غی 



تدوین رسالت، چشم انداز، ارزشها و 
اهداف

محققمیلیون2بهنزدیکپروفایلبررسی
-2020)اخی سال5دردنیاسرتاسردر

نطوربهکهدادنشان(2024 %40میانگی 
شبکهدرفعالپژوهشگرانمقالاتسهم
نمشارکتبااجتماعیهای استالمللبی 
نمشارکتبامقالاتسهمکهحالیدر بی 
کهشبدرفعالغی پژوهشگرانبرایالملل
.است%22اجتماعیهای

ن برابر بیش از دسته غت  فعال ها همکاری  های نی2 پژوهشگران فعال در شبکه های اجتماعی حدود
دارندالملل

40%

22%

60%

78%

فعال فعال غی 



تدوین رسالت، چشم انداز، ارزشها و 
اهداف

میلیون2بهنزدیکپروفایلبررسی•
اخی سال5دردنیاسرتاسردرمحقق

طوربهکهدادنشان(2020-2024)
ن هشبکدرکهآنهاییمقالاتمیانگی 
و(ایکس)تویییراجتماعیهای

ومقاله12هستندفعالبلواسکای

تولیدمقاله7نیستندفعالکهآنهایی
.کنندمی

ی برابر بیش از دسته غت  فعال ها مقاله تولید م2پژوهشگران فعال در شبکه های اجتماعی حدود 
کنند

12

7

فعال فعال غی 



ط استناد به آن آگاهی از وجود یک منبع پیش شر

برند سازی مبتنی بر توانمندی های پژوهشر



سی به پژوهش مدل سننر  انتشار فعال نتایج تحقیقاتدر مقابل مدل نوین دستر
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سی به پژوهشمدل سننر  دستر

.می کنیدشما مقاله خود را در یک مجله علمی منتشر •
وند، اطلاعایر شپایگاه هایبعد از آن، پژوهشگران دیگر باید خودشان دنبال آن بگردند؛ یعنن وارد 

ک آن مجله باشند تا بتوانند مقاله را پیدا کنند .کلمات کلیدی جستجو کنند یا مشیر

فقط.کنیدنصبدانشکدهاعلاناتتابلورویرااطلاعیهیکشماکهاستاینشبیهوضعیتاین•
بسیاری.می بینندراآندارند،علاقهموضوعبهومی کنندنگاهدقیق،می کنندعبورآنجاازکهافرادی

استممکندیگرکشورهایحنریاشهرها،ساختمان هادرهمکاراناز
ً
.ندنشوباخیرآنوجودازاصلا

شماپژوهشرکاردنبالبهخودشانبایدافرادیعنی؛می شودگفتهPullکششرمدلروشاینبه•
.کنندپیداراآنوبیایند



ان اضافه می شود% 4سال اخت  سالانه حدود 10حدود چهار و نیم میلیون مقاله به آن اضافه شد و در 2024در . میلیون مدرک را نمایه کرده است100اسکوپوس بیش از  ی به این مت 
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میلیون مدرک400

Gusenbauer, M. Google Scholar to overshadow them all? Comparing the sizes of 12 academic search engines and bibliographic databases. 
Scientometrics 118, 177–214 (2019). 

چقدر احتمال بازیانی یک مقاله وجود دارد؟



انتشار فعال نتایج تحقیقات مبتنی بر شبکه های اجتماعیمدل نوین 

همکارانازیکییامجله،نویسنده،همکاریا)شماوقنر•
،دمی کنیمنتشرمقاله تاندربارهکوتاهپیامیک(علمی

ً
مثلا

نتیجهاینبهما!شدمنتشرجدیدمقاله»:می نویسید
کهاستاینشبیهواقعدر،«...:مقالهلینک...کهرسیدیم
.بدهیدافراددستبهمستقیمرااطلاعیه

.نندمی یرخودصفحهدرراآنبلافاصلهشمادنبال کنندگان•
بهوکنندبازنشرراآنمی توانندباشد،جالببرایشاناگر

یعیهاطلاکهاینمثلکنند؛منتقلخودشاندنبال کنندگان بی 
.شوددست به دستمختلفافراد

جملهاز—نفرهزارانحنریاصدهاناگهاننتیجه،در•
راآن هاشماشایدکهپژوهشگراین

ً
—نمی شناسیدشخصا

آشناشماپژوهشباکنند،جستجوخودشاناینکهبدون
.می شوند



اجتماعی در تشی    ع انتشار و تروی    ج دستاوردهای علمیشبکه هاینقش 

همآن ها،رستیدمی فدوستانتانبرایراآنشما.می بینیددوستانتانازیکیازبامزهویدیوییالطیفهیککنیدفرض•
راآنیاصلسازندهاگرحنر؛می خندندومی بینندراآنزیادیافرادزودخیلیومی فرستندخودشاندوستانبرای

یبهمی تواندهمایکس/توییتردرکاربردیوجالبپژوهش هایانتشار.نشناسند .کندپیداشگسترشی    عشکلهمی 
احتزماندرکنیدتصوریا• صحبترنفچندباجالبیافتهیکدربارهنفریک.هستیدبزرگکنفرانسیکاستر

یافرادروزپایانتاومی کنندمنتقلدیگرانبهراموضوعناهارهنگامهمافرادآن،می کند لعمطآنازبیشتر
یایکس/توییتر.می شوند سطحدرفوری،به صورتاما،می دهدانجامراکارهمی 

ی
؛انه روزشبساعاتتمامدروجهان

.باشندداشتهحضورمکانیکدرافرادباشدلازماینکهبدون
باریک؛بیشتربسیارشعنرباامااست،یکدیگرباافرادگفت وگویطریقازختیانتقالشبیهاینواقعدر•

اک گذاری راآننفرهزاراناستممکنکنند،منتشرراآندوبارهآن هاازنفرچنداگربرسد،نفرصدبهمی توانداشتر
.کندپیداادامههمچنانرونداینوببینند





یک مقالهتوئیتنمونه 



Dietary intake of total, animal, and plant proteins and risk of all cause, cardiovascular, and cancer mortality: Systematic 
review and dose-response meta-analysis of prospective cohort studies



Xپست در شبکه 843نمونه یک مقاله  با : توزی    ع جغرافیانی پست ها درباره مقاله

Dietary intake of total, animal, and plant proteins and risk of all cause, cardiovascular, and cancer mortality: Systematic review and dose-response meta-analysis of 
prospective cohort studies



 افزایش استناد به مقالات 
ً
؟می شودچرا این روند باعث افزایش مطالعه، گفتگو، همکاری های علمی و معمولا

ی یک مقاله را ببینند، احتمال اینکه آن را بخوانند بیشتر • .می شودوقنر افراد بیشتر
ی مقاله را بخوانند، احتمال اینکه آن را در  استناد بدهند خود استفاده کنند و به آنپژوهش هایوقنر افراد بیشتر

.می کندهم افزایش پیدا 
 در بخش می تواننداز طرف دیگر، گفتگوها •

ً
هایا پاسخ هامستقیما ندبازنشر است سؤال افراد ممکن. شکل بگی 

سند،  گاهی  هاتعاملاین . «این موضوع به پروژه من مرتبط است»مرتبط مطرح کنند یا بگویند ایده هایبیر
.بیشیر را فراهم کنداستنادهاییا علمی جدید همکاری هایزمینه می تواند

ی این روش باعث • ؛ مانند برسدمخاطبانتانپژوهش شما به افرادی خارج از دایره معمول می شودهمچنی 
 مقالات علسیاست گذاریفعالان صنعت و ، یا حنر دانشجویان، نزدیکحوزه هایپژوهشگران 

ً
می را که معمولا

 از مجلات دنبال 
ً
.که خود زمینه همکاری دیگری را فراهم می آوردنمی کنندمستقیما



ی نتیجه گت 

پشتکهحالنرازشمامقالهمی شوندباعثاجتماعیهایشبکه•
یات ورتبه صوشودخارجاست،پنهانجستجوموتورهایوپولینشر
دهپدیموضوعاین.برسدعلاقه مندافراددستبهرایگانوسری    ع
ادافرکهمی دهدرخدلیلاینبهفقطنیست؛جادویییاپیچیده
اکبهخودارتباطیشبکهبارامفیدمطالب افرادآنومی گذارنداشیر

ن .می کنندمنتقلدیگرانبهراآننی 
یافرادوقنر• ،بینندبراشماپژوهشکوتاه تریزمانمدتدربیشتر

یآن،ازاستفادهاحتمال تناداسنهایتدروآندربارهبحثشکل گت 
یشود،میبیشترآنبه تربیشهمجدیدهایهمکاریامکانهمچنی 
یوشودمی بعدیمقالاتبرایجدیدهایایدهدریافتامکاننت 
.شودمیبیشترهم



الزویرگزینه های اشاعه مقاله به روایت 
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اک گذاری نتایج تحقیقات بر اساس مدل های نوین انتشار فعال تحقیقات را  ان بزرگ اشتر  تمامی ناشر
ً
تقریبا

ً
اندمورد تاکید قرار داده صراحتا

اکاستمعتقدالزویر• نوانجامدمیرشتهدراعتبارتانافزایشبهآنتداوموگذاریاشیر شغلیتهایفرصآوردنبدستواستنادهاافزایشباعثهمچنی 
.شودمیجدید

ینگر• اکنیچر-اشتر منجرستنادهااافزایشیعننآناثرگذاریسطحارتقابهکهداندمیپژوهشبهبزرگیرگروهیکتوجهجلببرایراهیراگذاریاشیر
.شدخواهد

اکارااثرگذاریاینافزایشراههایازیکیوکردهقلمدادشغلیفرصتهایبهدستیایربرایمهمیعاملراپژوهشاثرگذاریفرانسیسوتیلور• گذاریشیر
.داندمیمقاله

اکوایلی• .استدریافنراستنادهایجملهازپژوهشاثرگذاریرساندنحداکیربههدفشکهداندمیپژوهشفرایندازبخشرراگذاریاشیر

جیامنی•
ن اککهاستباوراینبرنی  گرددمییزناستنادهاشاملکهپژوهشاثرگذاریافزایشبرایراهیاجتماعیهایشبکهطریقازبویژهگذاریاشیر

.است

اکآکسفورددانشگاهانتشارات• دهمخاطبانجذبجهتدرعاملیراگذاریاشیر هکداردمیاظهاروآوردهحساببهآنازخارجورشتهدرترگسیر
اک .گرددمیشماشدنترشناختهباعثگذاریاشیر

اک،سِیج• افزایشباعثنهایتدرکهداندمیپژوهشموجودیتازاطلاعاحتمالافزایشبرایحلیراهرااجتماعیهایشبکهبرتکیهبابویژهگذاری،اشیر
.گرددمیاستنادها

اکباکهگویدمیشیمیسلطننرانجمن• گروهگذاری،اشیر
ی

.شدهندخوامنتفعآنمطالعهازتحقیقاتتانازاطلاعمحضبهشمامخاطبانازبزرگ



کانالهای افزایش دیده شدن

ارتقا سطح رویت پذیری تحقیقات علمی

Social 
Medias

Private 
Emails

Open Access 
& Repositors

News, 
Wikipedia, …



تدوین رسالت، چشم انداز، ارزشها و 
اهداف

ادتعد)دنیاعلمیمقالاتگردشبررسی•
تویییراجتماعیهایشبکهدر(هااشاره

سررمنتمقالاتبرایبلواسکایو(ایکس)
مینشان2023تا2019سالهایدرشده
برابر3ازبیشهلندوانگلستانکهدهد

هایاشارهازدنیاعلمتولیدازسهمشان
.دارندسهمدنیا

یککشورعلمیتوانمندیهایاشاعه•
ورت توجهآنبهکهاستصری

ی
دهنشکاف

.است

نیا استسهم ایران از گردش مقالات علمی در شبکه های اجتماعی نصف سهم کشور از تولید علم د

1%

21%

6%

2%

6%

2%

ایران انگلستان هلند

سهم از تولید علم دنیاسهم از گردش مقالات علمی در شبکه های اجتماعی



تدوین رسالت، چشم انداز، ارزشها و 
اهداف

آکسفوردسهمیلحاظبه•
ً
تا16تقریبا

رانمازندوگیلاندانشگاههایبرابر47
1000تا500اماکند،میتولیدعلم
یسهمبرابر یپذیررویتازبیشتر
.داردآنهاکردن

دانشگاههای برتری مثل آکسفورد بیش از آنکه تولید کنند رویت پذیر می کنند

دانشگاه
سهم از تولید علم دنیا 

(2019-2023)
سهم از گردش مقالات علمی  در 

(هارویت پذیر شده کلیه سال)دنیا 
دانشگاه گیلان 0.03% 0.004%

دانشگاه مازندران 0.01% 0.002%
دانشگاه آکسفورد 0.47% 2%



زایش کدام شبکه اجتماعی برای دیده شدن تحقیقات علمی، اف
ین اثر را دارند؟استنادها و همکاری علمی بیشیر



ResearchGateشکلهای مختلف محتوا برروی بارگذاری

Thelwall, M., & Kousha, K. (2017). ResearchGate versus Google Scholar: Which finds more early citations?. Scientometrics, 112(2), 1125-1131.

Abstract... ResearchGate correlated most strongly with Google Scholar citations, suggesting that ResearchGate is not 
predominantly tapping a fundamentally different source of data than Google Scholar. Nevertheless, preprint sharing in 
ResearchGate is substantial enough for authors to take seriously.



The Association Between Professional Accounts on Social Networks Twitter and ResearchGate and the Number of 
Scientific Publications and Citations Among Anesthesia Researchers: Observational Study

A total of 162 researchers were analyzed; 42 (25.9%) had an active Twitter account and 110 (67.9%) a ResearchGate 
account. 

Conclusions: Among French anesthesia researchers, an active presence on Twitter is associated with higher scientific 
publication and citations. 

Clavier T, Occhiali E, Demailly Z, Compère V, Veber B, Selim J, Besnier E. The Association Between Professional Accounts on Social Networks Twitter and 
ResearchGate and the Number of Scientific Publications and Citations Among Anesthesia Researchers: Observational Study. J Med Internet Res. 2021 Oct 
15;23(10):e29809.



ان  ی ی مت  دریافنراستنادهاییک مقاله و توئیترابطه بی 

There are several mechanisms through 
which a strong positive correlation 
between the number of tweets and 
the number of citations could occur. 
For example, it is possible that after a 
scientifically important article is 
published, this is noticed by scientists 
and/or the general public, who will 
then start tweeting. It is also possible 
that the Twitter community reinforces 
citation rates by making an article 
known to a large scientific audience



ی : عناوین برجی مقالات مرتبط بکارگت 
ان استفاده از تحتوئیتر ی ی پژوهشگران و بررسی رابطه آن با شاخصهای مت  قیقاتدر بی 

• Increased use of Twitter at a medical conference: a report and a review of the educational 

opportunities
• How academic physicians can benefit from social media

• Tweeting the meeting: an analysis of Twitter activity at the Royal Australasian College of Surgeons 

Annual Scientific Congress from 2015 to 2018
• The use of Twitter by trauma and orthopaedic surgery journals: Twitter activity, impact factor, and alternative 

metrics

• Online survey on Twitter: A urological experience

• Twitter activity is associated with a higher research citation index for academic thoracic surgeons
• The importance of social media to the academic surgical literature: Relationship between Twitter activity and 

readership metrics
• The impact of social media on citation rates in coloproctology
• Upgrading a social media strategy to increase Twitter engagement during the spring annual meeting of the 

American Society of regional anesthesia and pain …



ین گردش مقالات علمی در کدام شبکه های اجتماعی است؟ بیشتر



و ( کسای)تویییربررسی تاثی  دیده شدن در شبکه اجتماعی 
استنادهادر افزایش بلواسکای



ی استناد نرمال شده مقالات اشاره شده و نشده  دنیا-2024-2013–میانگی 

0.8

1.4

Unmentioned - اشاره نشده

Mentioned - اشاره شده



The journal Cardiovascular Innovations and Applications: (ESCI)



یه بر حسب سال انتشار( توییتر)در شبکه ایکس ( Mention)تعداد اشارهها  به مقالات نشر

475 476 500

1414
1352

2020 2021 2022 2023 2024
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یه در حال صعود است یب تاثت  نشر صری
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تدوین رسالت، چشم انداز، ارزشها و 
اهداف

بازهدردنیامقالات•
ی
بررسی2023تا2019زمان

.شدند
یطوربه• میانگی 

ر
درآنازبیشیا6کهمقالان

ناداستاندآمدهدرگردشبهاجتماعیهایشبکه
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عنوانهیچ

ی
.نیستکاف

 هر پسنر در شبکه های اجتماعی  و یا 
ً
شتر منجر به استناد یا همکاری نیهر حضوری در آنها لزوما

شودنمی

0.8
1.0

1.2

1.9

0 1-3 4-5 >=6



تدوین رسالت، چشم انداز، ارزشها و 
اهداف

دربار3تا1فقطدنیامقالات21%•
پستریوپستاجتماعیهایشبکه
خاصیاستنادیارزشکهاندشده
.ندارد

 % 11فقط 
ی
بار در شبکه های اجتماعی به 6شش یا بیش از 2023-2019مقالات دنیا در بازه زمان
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کسب موفقیت در شبکه های اجتماعی نیاز به دانش خاصی دارد

و بلند مدت در شبکه سازیفرایندینگاه 
ی از نتایج+ عمل مداوم + دانش درست  یادگی 



مشاغل مرتبط با شبکه های اجتماعی در حوزه سلامت

عنوان شغل به انگلیش عنوان شغل به فارسی ی حقوق به دلار میانگی 

Social Media Manager (Healthcare) (حوزه سلامت)مدیر شبکه های اجتماعی  $65,000/year (range: $35k–$165k)

Digital Marketing & Social Media 

Specialist

کارشناس بازاریانی دیجیتال و شبکه های

اجتماعی

$36,000–$42,000/year or $25–

$35/hour

Digital Marketing Specialist 

(Healthcare Corporations)

کت های)کارشناس بازاریانی دیجیتال  حوزه شر

(سلامت

≈ $74,000/year (converted from DKK 

516,000)

Content Creator / Healthcare Social 

Media Producer

که های سازنده محتوای شب/ تولیدکننده محتوا 

اجتماعی سلامت

$40,000–$60,000/year

Healthcare Digital Communications 

Manager

year/120,000$–70,000$مدیر ارتباطات دیجیتال در حوزه سلامت

Paid Media Specialist (Healthcare) (حوزه سلامت)کارشناس تبلیغات پولی  $55,000–$90,000/year



برای شبکه سازی در شبکه های اجتماعی چقدر در روز باید وقت بگذارم؟

Science Communication Platformمناسبابزارهایبا

داریدنیاز
روزدردقیقه15حداکیر

.بگذاریدزمان



(توییتر/مثل ایکس)اجتماعی شبکه هایاصلی برای موفقیت در گام های

بشناسید دقیق را خود مخاطبان. 1
 بفهمید•

ً
هستند کساین چه دقیقا

چیست واقعی شان نیازهای و سؤالات ،مشکلات•
یدکن ایجاد ارزش دقیق اما کوچک گروه این برای فقط :هدف•

کنید حرفه ای و جذاب را خود پروفایل. 2
بگذارید مناسب و واضح عکس•
مفیدید کساین چه برای + هستید گ :بنویسید بیو در•
کنید اضافه (رزومه ،سایت ،مقاله) مهم لینک•
 و مهم پست یک•

ن
ن را معرف کنید پی 

بسازید منظم و مفید محتوای. 3
 باید شما محتوای•

ً
دهد پاسخ مخاطبان نیاز به مستقیما

تصویر ،سؤال ،نقد ،ساده توضیح ،کوتاه نکته :از ترکینر•
(تاس زیاد تعداد از مهم تر ثبات) بگذارید پست دو تا یک روزی•

 جامعه شناسایی
 و مخاطب
آنها نیازهای

وع بکار با  سرر
ایجاد پروفایل

تولید محتوا 
متناسب با 

نیازهای جامعه 
مخاطب



(توییتر/مثل ایکس)اجتماعی شبکه هایاصلی برای موفقیت در گام های

با مخاطبان خود تعامل واقعی داشته باشید. 4
دیگران پاسخ دهیدپست هایبه نظرات و •
سید و بحث راه بیندازید• سؤال بیر
و نظر مفید بدهیدبازنشر، لایکمرتبط پست هایبه •
می شویدهر چه بیشیر پاسخ دهید، بیشیر دیده •

و همکاران ارتباط برقرار کنیدهم فکربا افراد . 5
افراد فعال در حوزه خود را پیدا کنید•
کنیدبازنشررا با توضیح پست هایشان•
ک، • یا جلسه آنلاین بسازیدگفت وگوبا هم پست مشیر
می کنداین کار دامنه دیده شدن شما را چند برابر •

نتایج را مرتب بررسی و بهبود دهید. 6
(؟ چند نفر واکنش نشان دادند؟دیده اندچند نفر )هر ماه آمار را نگاه کنید •
کرده اندبیشیر کمک پست هاببینید کدام •
هایی که خوب کار •

ن را تغیی  دهیدنمی کندچی 
سید• ؟می دهمآیا هنوز به نیاز مخاطبان پاسخ : همیشه بیر

تعامل با جامعه 
مخاطب

شناسایی همتایان 
و اقدام برای 
همکاری

بازبینن مرتب 
نتایج فعالیتها



(توییتر/مثل ایکس)اجتماعی شبکه هایاصلی برای موفقیت در گام های

پایدار بمانید. 7
 روزی )زمان مشخصی برای فعالیت بگذارید •

ً
(دقیقه۳۰–۲۰مثلا

هایی پست کنید که خودتان به آن علاقه دارید•
ن فقط چی 
احت کنید• اگر خسته شدید، کمی اسیر
می آیدبه دست طولاین مدتموفقیت واقعی با استمرار •
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